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Sammanfattning

Detta projekt bestélldes av Lansstyrelsen i Uppsala lan inom ramen for Vildsvinsprojektet, ett projekt i
den regionala handlingsplanen AT UPPsala lan. Handlingsplanen &r baserad pa maélen i
Vildsvinspaketet i den svenska livsmedelsstrategin, som syftar till att mer vildsvinskott ska na ut till
konsumenterna med bibehallen livsmedelssékerhet. Projektet syftade till att kartlagga intresset bland
restauranger, livsmedelsbutiker och verksamheter inom skola, vard och omsorg inom Uppsala Ian att
erbjuda vildsvin som livsmedel till sina konsumenter. Malet var att underséka hur verksamheterna
stallde sig till att servera eller salja vildsvinskott och vilka faktorer som lag till grund for detta
stallningstagande. Metoden som anvéndes var i forsta hand en enk&tundersokning som riktade sig till
restauranger, livsmedelsbutiker och verksamheter inom skola, vard och omsorg. Respondenterna fick
svara pa fragor rérande om de var intresserade av att salja/servera vildsvinskétt, vad for typ av
verksamhet och kommun de tillhdr samt hinder for att utoka eller borja servera/sélja kottet. UtOver
detta genomfordes aven kortare intervjuer med sex olika verksamheter for att fa en fordjupad bild av
verksamheternas enkatsvar. 755 respondenter tillfragades via mejl om att svara pa enkaten, varav 31
hade svarat vid undersokningens slut. Av dessa respondenter representerade 42 procent verksamheter
inom offentlig maltid, 35 procent restauranger och 13 procent livsmedelsbutiker. Majoriteten (73
procent) av respondenterna svarade att de var intresserade av att sélja eller servera vildsvinskott. Mer
an hélften av verksamheterna var beldgna i Uppsala kommun. De vanligaste hindren som
verksamheterna upplevde for att bérja erbjuda vildsvinskétt till konsument, alternativt utfka sin
nuvarande servering/forsaljning, angavs som att de var osakra pa hur man kan fa tag pa kottet, osékra
pa konsumenternas efterfragan, samt osikra pa om livsmedlet lever upp till kraven pa
livsmedelssakerhet.



Begrepp

Hér foljer en lista éver begrepp som férekommer i rapporten och deras betydelse.

Afrikansk svinpest (ASF)

allvarlig virussjukdom som kan drabba tamgrisar och vildsvin,
oftast med dodligt utfall.

Helfall hel slaktkropp, kan antingen styckas till mindre kottdetaljer eller
tillagas hel.
den slutliga anvandaren av ett livsmedel, det vill sdga den aktor
Konsument som utgor slutet av livsmedelskedjan, dven kallad slutkonsument.
Livsmedel en produkt som &r avsedd att, eller rimligen kan forvantas att,

fortaras av manniskor.

Livsmedelsverksamhet

verksamhet (organisation) inom privat eller offentlig sektor som
deltar i nagon av livsmedelskedjans aktiviteter, sasom
livsmedelsproduktion, -beredning, -distribution eller -servering.

Offentlig maltid

livsmedelsverksamhet inom forskola, skola, vard och/eller omsorg.

Vilthanteringsanlaggning
(VHA)

anlaggning dar skjutet vilt inspekteras och bereds innan det slapps
ut pa marknaden.

Viltkott

kott fran frilevande djur som jagas.




1. Inledning

Denna rapport &r resultatet av projektet “Kartlaggning av intresset i Uppsala l&n att servera eller sélja
vildsvinskaétt till konsument” som genomforts inom ramarna for kursen Projekt och kommunikation i
den agrara sektorn pa Sveriges Lantbruksuniversitet (SLU) Ultuna. Projektet var bestéllt av
Lansstyrelsen i Uppsala 1an som en del av myndighetens projekt Vildsvinsprojektet och utférdes
mellan den 5:e september och den 30:e oktober 2023. | féljande kapitel ges en éversiktlig bakgrund
till projektet samt dess syfte, mal och avgransningar.

1.1 Bakgrund

1.1.1 Vildsvin - en problematisk resurs

Vildsvin (Sus scrofa) anses idag vara en naturlig del av den svenska faunan. Vildsvinsstammen i
Sverige uppskattas till ca 300 000 individer och &r spridd till stora delar av Gétaland och Svealand
(Kautto et al. 2019). Under jaktaret 2021/2022 skots ungefar 120 000 vildsvin i Sverige (Svenska
Jagareforbundet 2022a), varav knappt 8 600 vildsvin i Uppsala lan (Svenska Jagareférbundet 2022b).
Det ar landets lansstyrelser som har det évergripande ansvaret for forvaltningen av vildsvinsstammen i
respektive lan (Naturvardsverket 2020).

Vildsvin kan anses vara bade en naturresurs och en samhallsbérda. Vildsvin bokar i jorden for att hitta
foda, vilket dels kan orsaka skador pa jordbruksmark, dels kan bidra till 6kad biologisk mangfald i
landskapet. Djuren erbjuder mdjligheter till jakt, och deras kott kan anvandas som livsmedel
(Naturvardsverket 2020). Samtidigt utgor vildsvinens utbredning ett hot fér den svenska grisnaringen,
da djuren kan sprida den i manga fall dodliga virussjukdomen afrikansk svinpest (ASF) till tamgrisar
(Kautto et al. 2019). Vid tidpunkten for denna rapports publicering pagar ett storre utbrott av ASF
bland vildsvin i delar av Véastmanlands lan (SVA 2023). Sist men inte minst orsakar vildsvin &ven
flertalet trafikolyckor varje ar (Kautto et al. 2019), vilket kan innebéra stora kostnader i bade pengar
och manniskoliv (Naturvardsverket 2020).

Den svenska populationen av vildsvin har okat snabbt under de senaste aren (Kautto et al. 2019) och
fragan om hur vildsvinsstammen ska forvaltas har darfor blivit aktuell i bade media och politiken.
Men aven om vildsvinen i flera aspekter kan anses utgora skadedjur, sa erbjuder den goda tillgangen
pa vildsvin aven mojligheter vad galler hallbar livsmedelsproduktion.

1.1.2 Vildsvinskaétt - en del av den svenska livsmedelsstrategin

Ar 2017 antogs en ny livsmedelsstrategi av regeringen som omfattar hela livsmedelskedjan och géller
fram till 2030. Malet med livsmedelsstrategin ar en hallbar konkurrenskraftig livsmedelskedja dar
produktionen okar samtidigt som Sveriges miljomal uppfylls. Lansstyrelsen i Uppsala lan arbetar med
att integrera livsmedelsstrategins mal i sin verksamhet (Lansstyrelsen Uppsala 2023;
Regeringskansliet 2023), bland annat genom Vildsvinspaketet. Vildsvinspaketet &r en del av
livsmedelsstrategin och syftet med paketet dr att “Oka avséttningen av vildsvinskdtt med bibehéllen
livsmedelssakerhet”. Regeringen gav ar 2020 Jordbruksverket, Livsmedelsverket, Statens
veterindrmedicinska anstalt (SVA) och ett antal l&nsstyrelser uppdrag inom det paketet
(Livsmedelsverket 2023). Lansstyrelsernas uppdrag i Vildsvinspaketet har som mal att konsumenterna
ska kunna gora medvetna och hallbara val samtidigt som de ska ha ett hogt fortroende for livsmedlen.



Malen ska uppnas genom att myndigheterna leder insatser inom omradena konsument och marknad
(Regeringskansliet 2020).

1.1.3 Fran vildsvin till vildsvinskott: en dversikt

Vildsvinen lever sitt liv i det fria tills de skjuts av jagare. Det rader lagstiftning kring forséljning av
kottet. Vilket skiljer sig fran annat vilt (undantag bjornkott), anledningen till lagstiftningen &r att
vildsvin &r enkelmagade och darmed har en annan bakterieflora &n dvrigt vilt. Om kroppen hanteras
felaktigt kan detta bidra till smittorisker, bland annat salmonella — men som vid korrekt hantering
aldrig utgor nagon fara. Vildsvin kan aven bara pa jordbakterier da de ror sig nara marken, bokar och
rullar sig i jorden vilket ar annu en faktor till att kroppen maste hanteras korrekt. Det ar oerhort viktigt
att inget av smutsen kommer in i den déppnade kroppen. For att undvika detta kréavs det bland annat
korrekt anvandande av handskar och kniv samt hygieniskt transportsétt fran skogen till slakteriet
(Svenskt viltkott 2017).

For att jagaren ska kunna salja eller ge bort vildsvinskott till personer utanfor hushall eller jaktlag
kravs det enligt lagstiftning att kottet har passerat en godkand vilthanteringsanlaggning (VHA). Kottet
far inte vid nagot enstaka tillfalle ges bort eller séljas av jagaren innan den passerat en VHA. Detta
betyder omvént att konsumenter och livsmedelsverksamheter inte kan ta emot eller kdpa vildsvinskott
direkt fran jagaren utan att den passerat VHA:n (Svenskt Viltkétt 2017).

Vid forsaljning eller leverans till VHA ska djuret levereras med skinnet pa, mellangardet och skallen
ska medfdlja samt organ som hjarta, lunga, lever, njurar, strupe och mjalte. Val pA VHA:n genomfors
veterinarbesiktning for att kunna konstatera att det inte forts in nagra smittor i djuren samt att kottet
anses vara kvalitativt (Svenskt Viltkott 2017).

For att vildsvinskottet ska anses vara sakert att konsumera finns det sérskilda aspekter att ta hansyn
till, sasom mikrobiologisk sakerhet (i synnerhet forekomst av trikiner), cesiumhalt och blyrester fran
ammunition.

Trikiner

Aven fast trikiner ar séllsynt kan vildsvin bara pa parasiten. Darfor rekommenderas det att kottet
testas for trikiner dven om kottet endast ska brukas i jagarens hushall (Svensk jakt 2022). Om
vildsvinskottet ska ges bort eller siljas utanfor jaktlag eller hushall maste det testas pa VHA
(Livsmedelsverket 2023).

Cesium

Om vildsvinskottet kommer fran omraden som drabbats av det radioaktiva nedfallet cesium kan det
innehalla forhojda halter av cesium-137, vilket framfor allt galler omraden i Vastmanland, Uppsala
och Gavleborgs lan. For att ta reda pa cesiumhalten behover skjutet vildsvin analyseras, vilket
subventioneras om vildsvinet har fallts i en kommun dar det ar ett problem. Om koéttet innehaller
cesium i halter hogre an gransvardet 1500 Bqg/kg far det inte skankas eller saljas (Livsmedelsverket
2022).

Bly

Vilt skjutet med kulammunition av bly kan innehalla bly i omradet runt sarkanalen, aven opaverkat
kott runt sarkanalen kan innehalla halter av bly som kan innebara hélsorisker. | forsta hand bor blyfri
ammunition anvandas, om blyammunition anvands maste raden om skottrensning foljas noggrant. For
att undvika bly i kottet ska sarkanalen efter kulan skéras bort och kasseras. Kott som ser paverkat eller



blodsprangt ut ska skaras bort och minst 10 cm fran opaverkat kétt runt sarkanalen ska skaras bort.
Genom att skara bort med den marginalen kan mangden bly minska med upp till 1000 ganger
(Livsmedelsverket 2023).

1.2 Problemformulering

Lansstyrelsen i Uppsala lan har implementerat malen i den nationella livsmedelsstrategin i en regional
handlingsplan, AT UPPsala ldn. Handlingsplanen bygger pa den regionala utvecklingsstrategin och
amnar att bidra till en hallbar och konkurrenskraftig livsmedelsproduktion i lanet. Ett projekt som
genomférs inom ramen for AT UPPsala lan &r det sd kallade Vildsvinsprojektet, vars huvudsakliga
syfte ar att 6ka konsumtionen av vildsvinskétt i Uppsala lan. Syftet ska uppnas genom att dels starka
jagarnas kunskap och intresse for att [amna in skjutna vildsvin till VHA, dels att 6ka inképarnas vilja
att kopa in vildsvinskdtt och skapa motesplatser for kunskapsinhdmtning och erfarenhetsutbyte.

Inom ramarna for Vildsvinsprojektet blev projektgruppen tilldelad uppdraget att kartldgga det
nuvarande intresset bland lanets krogare, handlare och offentlig maltid att erbjuda vildsvin som
livsmedel till sina konsumenter. Myndigheten saknade kunskap om vilka av ndmnda aktérer som ville
salja eller servera vildsvinskott, och dnskade fa hjalp med att fylla denna kunskapslucka.

1.3 Syfte, mal och fragestallningar

Projektets syfte dr att kartlagga intresset bland lanets krogare, handlare och offentlig maltid att servera
eller sélja vildsvinskott till konsumenter. For att uppna syftet har projektgruppen valt att genomfara en
enkatundersokning och kompletterande intervjuer med utvalda enkétrespondenter. Ytterligare har en
viktig del av kartlaggningen faststéllts till att undersoka vilka faktorer som motiverar och hindrar
forsaljning/servering av vildsvinskétt bland dessa potentiella distributérer. Detta mal anses vara av
vikt for lansstyrelsens mojligheter att framja distributionen av vildsvinskott till konsument samt att
arbeta med frdgan framat. Genom enkatundersokningen blir aktorerna dessutom informerade om
lansstyrelsens projekt Vildsvinsprojektet.

Projektet efterstravar i huvudsak att besvara féljande fragestéllningar:

e Vilka krogare, handlare och verksamheter inom offentlig maltid i Uppsala lan &r intresserade
av att sélja eller servera vildsvinskott ?
e Vilka faktorer framjar eller motverkar dessa aktdrers vilja att sélja eller servera vildsvinskott?

Projektets slutprodukter kommer att anvandas som underlag till framtida samverkanstréffar inom
Vildsvinsprojektet och utgdra en kunskapsbank for framtida aktiviteter och projekt inom l&nsstyrelsen.

Avgransningar

En kvantitativ metod i form av en enkatundersokning valdes da det ansags vara passande for att uppna
projektets syfte. Projektet avgransas till verksamheter inom Uppsala 1an vars huvudsakliga
verksamhet innebér forséljning eller servering av livsmedel direkt till konsumenter. Vidare har
enkatundersokningen enbart skickats ut till verksamheter med en offentlig och fungerande mailadress.
Projektgruppens ambition var att samtliga av lanets atta kommuner skulle finnas representerade i
respondentgruppen. Studiens kvalitativa del i form av semistrukturerade intervjuer avgransades till
sex respondenter, framst pa grund av begransade resurser i form av tid.



Tidigare undersokningar

Intresset bland restauranger, livsmedelshandlare och offentlig maltid att servera eller silja
vildsvinskott till slutkonsumenter, och faktorer som paverkar detta intresse, har undersokts vid
tidigare tillfallen pa uppdrag av bland annat Jordbruksverket, Livsmedelsverket och lansstyrelserna.
Exempel som kan namnas ar Wretling Clarin & Karlsson (2013), Kautto et al. (2019) och Krantz, C.
(2015). Dock var ingen av de undersokningar som projektgruppen kunde hitta inriktade pa just
Uppsala lan.

2. Metod och genomforande

Arbetet byggde pa en kartlaggning av aktérer som skulle kunna vara intresserade av vildsvinskott i
enlighet med det mal som lansstyrelsen tilldelat projektgruppen. For att kunna besvara projektets tva
fragestallningar utvéarderade projektgruppen mojliga tillvagagangssatt. Enkatundersdkning med
flervalsfragor ansags tidigt vara den huvudsakliga metoden for att undersoka intresset hos aktorer. En
elektronisk enkat skulle ge mojlighet att nd en stor grupp respondenter samtidigt som
flervalsalternativ mojliggjorde lattanalyserade resultat.

Projektgruppen ansag att en stor mangd respondenter med ytliga svar var av storre varde an fa
respondenter med djupgdende svar, det vill siga en kvantitativ metod. Enkaten utformades med
flervalsalternativ, men med mojlighet for respondenterna att l[&mna fritextsvar samt ange om de var
intresserade av att kunna stilla upp pd en kompletterande intervju via telefon. Detta gav
projektgruppen handlingsalternativet att, i man av tid, kunna genomfora ett antal intervjuer med
utvalda enkéatrespondenter. Fragorna som valdes ut till enkatundersokningen aterfinns i Bilaga .

Efter att upplagget av undersdkningen var utarbetad behdvdes kontaktuppgifter till [&mpliga aktorer.
Alternativen som diskuterades var att leta via karttjanster, ta ut listor fran allabolag.se samt begara ut
listor fran lanets kommuner pa vilka livsmedelsforetag som fanns registrerade. Tillvagagangssattet
landade i att begéra ut listor av kommunerna och utifran dessa skicka ut enkaten via mail till samtliga
foretag vi hittade mejladresser till. Totalt 755 utskick till 786 olika aktorer skickades ut den 26/9 via
enké&tverktyget Netigate. Notera har att vissa mejladresser kunde kopplas till flera verksamheter, dérav
ar utskicken farre an de identifierade verksamheterna. Tre paminnelsemail planerades: den 28:e
september, den 3:e oktober, respektive den 5:e oktober. Sista svarsdagen var den 8:e oktober. Efter
sista svarsdagen sammanstélldes enkatsvaren och resultatet redovisades efter verksamhetstyp.

Sex stycken respondenter valdes ut for telefonintervju vilka genomférdes under vecka 40. De som
valdes ut for telefonintervju baserades pa att de skulle vara olika typer av verksamheter, olika
kommuner och ha svarat pa ett sadant satt i enkaten sa att det hade varit intressant med ett
fortydligande. De utvalda intervjudeltagarna var tva verksamheter inom offentlig maltid, tva inom
restaurang, en livsmedelsbutik samt en turistverksamhet/annat. Infor intervjuerna per telefon
utformades en intervjuguide, se Bilaga Il. Fragorna som stalldes innefattade bland annat hur
organisationerna sag ut, hur de kopte in livsmedel och vilka utmaningar de sag med vildsvin som
livsmedel. Intervjuerna varade i cirka 30 minuter och hade en avslappnad/informell ton. intervjuerna
syftade till att ge djupare svar och upptdcka aspekter som missats att inkludera i enk&tundersokningen.
Intervjuerna ger inte en representativ bild av vad aktorer i Uppsala lan har for asikter om vildsvin men
kan ge tankvarda asikter. Intervjuerna utfordes en och en.


https://allabolag.se/

Metodkritik

Projektet byggde pa en kvantitativ metod dar ett stort antal respondenter skulle ge slutsatser som &r
representativa for livsmedelsverksamheter i allmanhet med verksamhet i Uppsala lan. | s6kandet efter
e-postadresser reflekterade vi Over att det var lattare att hitta kontaktuppgifter till vissa
verksamhetstyper, sasom restauranger, an andra, sasom livsmedelsbutiker. Detta innebar alltsa att
undersokningen kunde na ut till farre livsmedelsbutiker &n forvantat.

Aven om vi inte nddde ut till alla livsmedelsverksamheter registrerade i lanet skulle en hdgre
svarsfrekvens hos de 786 utskicken ha skapat en bra bild av asikterna om vildsvinskott, nu blir
resultatet snedvridet (bias) dar respondenterna troligen har en anknytning till vildsvinsfragan. 5
procent av totalen péaborjade undersokningen vilket ar en viéldigt lag svarsfrekvens. Det stora
problemet kan dock hérledas till att endast ca 200 personer (26 procent) av de forvéntade
respondenterna Overhuvudtaget 6ppnade e-postmeddelandet. Av de som &ppnade meddelandet
svarade 20 procent vilket ar en mer godtycklig svarsfrekvens pa ett e-postutskick. Det finns risk att
manga av de utskickade meddelandena hamnat i skrapposten och saledes aldrig uppmérksammats av
mottagaren. En annan anledning kan vara att den som fick e-postutskicket inte kande sig berdrd av
enkaten utifran sin roll i verksamheten. Med det stora bortfallet som enkatundersokningen har finns
det troligen mer an en anledning till att aktorerna inte valt att svara pa enkaten. Det ar i vilket fall
olyckligt att svarsfrekvensen ar sa lag som den ar da resultatet inte far det varde som 6nskats.

3. Resultat och diskussion

| denna del presenteras och diskuteras resultatet fran enkatundersokningen féljt av en sammanfattning
fran projektgruppens intervjuer med utvalda enkatrespondenter. Totalt genomfordes sex intervjuer
med olika verksamheter, varav tva var restauranger, tva verksamheter inom offentlig maltid, en
livsmedelsbutik och en verksamhet som i enkéten kategoriserade sig sjalv som “Annat”.

3.1 Enké&tundersokning

| foljande del presenteras och diskuteras resultaten fran enkatundersokningen. Forst ges en dverblick
over representationen av verksamhetstyper respektive kommuner som har svarat pa enkaten. Svaren
har dérefter filtrerats efter verksamhetstyp (“restaurang”, “verksamhet inom skola, vard och omsorg”,
“livsmedelsbutik™, respektive “annat™) for att sarskilja hur varje enskild kategori stéller sig till att sélja
eller servera vildsvinskott.

Av totalt 31 respondenter var de flesta representanter fran verksamheter inom skola, vard och omsorg
(13 st) foljt av restauranger (11 st), livsmedelsbutiker (4 st) och annat (3 st) varav dessa svarade:
bensinstation, naturturism och upphandlingsenhet (Figur 1).
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Figur 1. Fordelningen av respondenter efter verksamhetstyp.

Flest svar inkom fran verksamheter i Uppsala kommun (18 st) foljt av Heby/Sala kommun (3 st),
Tierp kommun (3 st), Osthammar kommun (3 st), Knivsta kommun (2 st) respektive Alvkarleby
kommun (1 st). Inga svar (0 st) inkom fran verksamheter i Enkoping kommun (Figur 2). Antalet
respondenter i respektive kommun Overensstimmer pa ett ungefar med antalet invanare och
verksamheter. Undantaget &r Enkdping dar vi fick noll (O st) respondentsvar.

Osthammar 1NN
Alvkarleby N
Uppsala
Tierp N
Knivsta |
Habo
Heby/Sala |

Enkoping
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Figur 2. Fordelningen av respondenter efter kommun.

3.1.1 Restaurang

11 enkitrespondenter svarade att deras verksamhet tillhdrde kategorin “restaurang” och att de var
verksamma i kommunerna Uppsala, Osthammar, Heby/Sala, Knivsta eller Tierp. Av dessa svarade 55
procent att de aldrig har serverat vildsvinskott och resterande 45 procent angav “ja, men séllan”.
Vidare svarade 64 procent att de dr intresserade av att bdrja med eller utdka sin nuvarande servering
av vildsvinskott. Intresset var ungefér jamnt fordelat mellan de verksamheter som serverar respektive
inte serverar vildsvinskott idag.

Utifran dessa svar kan det konstateras att fa av de svarande restaurangerna har vildsvin som staende
inslag pa menyn idag, men att en majoritet ar intresserade av att bérja med servering av vildsvinskétt,
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nuvarande servering. De tva storsta hindren for att kunna borja med eller utoka sin nuvarande
servering av vildsvinskétt angav respondenterna som att de ar osakra 6ver konsumentefterfragan samt
ar osékra Gver livsmedelssakerheten avseende vildsvinskott (Figur 3).

Figur 3. Figuren visar upplevda utmaningar med att servera vildsvinskott enligt frdga 6 (Bilaga 1)
(flervalsfraga).

Vidare visar fritextsvaren (Tabell 1) som har inkommit att restauranger har en sarskild efterfragan pa
vissa styckdetaljer som upplevs svara att fa tag pa. Vildsvinskott anses ocksa vara dyrt att servera.

e Har inte blivit av #n. e For att vi varierar menyn och det passar inte alltid. Dessutom ar det svart att fa tag i
speciella detaljer. ® Allt vilt ar dyrt att servera. Vilt borde vara billigare &n att ta in Scans massproduktion.
Jamnhet i kvalitet och variation av styckdetaljer.

Tabell 1. Fritextsvar avseende upplevda hinder med att servera vildsvinskott.

Slutligen visade enkétundersdkningen att en majoritet (64%) av de svarande restaurangerna ar
intresserade av att lara sig mer om Vildsvinsprojektet och stéller sig positiva till att bli kontaktade av
lansstyrelsen angaende detta.

Sammanfattningsvis serveras vildsvinskétt aldrig eller sallan pa restauranger inom Uppsala lan, men
det finns ett intresse for att borja med detta eller att utka sin nuvarande servering. De stérsta hindren
kan anses vara externa, det vill saga att problemen finns i andra led i distributionskedjan. Exempel pa
detta ar slutkonsumenternas installning, tillgang/utbud pa kott och livsmedelskvalitet avseende
styckdetaljer och smitta. Manga av restaurangerna vill ha ytterligare information angaende
Vildsvinsprojektet vilket utgér en moéjlighet for lansstyrelsen att adressera upplevda hinder fran
restauranger i Uppsala lan for att pa sa satt kunna 6ka distributionen av vildsvinskott.

3.1.2 Offentlig maltid

Det var 13 respondenter fran verksamheter inom offentlig maltid. De ar verksamma i kommunerna
Heby/Sala, Habo, Knivsta, Uppsala och Alvkarleby. Av de 13 uppgav 9 stycken att de aldrig serverat
vildsvinskdtt och 4 stycken att de serverar vildsvinskétt idag men séllan. En majoritet av de svarande i
vardera grupp (89 procent respektive 75 procent) var intresserade av att borja med respektive utoka
sin nuvarande servering.

De storsta hindren som upplevs av verksamheter inom offentlig maltid ar att de ar osékra pa hur de
ska fa tag pa kottet och osékra pa om koéttet lever upp till kraven pa livsmedelssakerhet, darefter att de



ar osakra pa vilka mangder som finns att fa tag pa samt osdkra pa efterfragan fran konsumenterna
(Figur 4). Mer édn hilften av respondenterna angav dven “Annat”, och vissa valde &ven att l&dmna
fritextsvar. Fritextsvaren redovisas nedan (Tabell 2).
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Figur 4. Figuren visar upplevda utmaningar med att servera vildsvinskétt enligt fraga 6 (Bilaga 1)
(flervalsfraga).

e Osiker om det kommer uppskattas eller hatas. ® Vi har pausat nu innan vi vet hur det blir med afrikanska
svinpesten. @ Risk for smittat kott. Dessutom finns ingen efterfragan hos brukare av att servera vildsvinskott e
Vi kdper in matlddor frdn annan leverantdr. De bestimmer innehéllet i 1ddorna. € Om djuren ar skjutna med
blyfri ammunition, [och] &r sikrade fran forhojda halter av cesium och trikiner. ® Vi dr knutna enligt avtal till
viss leverantor. @ Smidighet att fa kottet till verksamheten, vi bestiller var mat fran Nelins i Uppsala sa da bor
det finnas dar.

Tabell 2. Fritextsvar: skola, vard, omsorg

Sammanfattningsvis visar enkatsvaren att verksamheterna inom offentlig maltid ar osakra pa
efterfragan, osékra kring livsmedelssakerhet samt hur och i vilken mangd kéttet finns att fa tag i.
Faktorer som namns i fritextsvaren angaende livsmedelssakerhet ar den afrikanska svinpesten samt
provtagning for cesium, trikiner och bly. En majoritet av respondenterna ar dock positiva till att borja
servera eller utdka sin nuvarande servering av vildsvinskott. Detta kan innebéra att det finns
bristfalligt med information kring servering av vildsvinskott inom ldnet. Slutligen visade
understkningen att ungefar halften av respondenterna (7 st) var intresserade av att ta del av mer
information fran lansstyrelsen angaende Vildsvinsprojektet.

3.1.3 Livsmedelsbutik

4 livsmedelsbutiker svarade pa enkaten, varav 3 aktorer fran Uppsala och 1 fran Tierps kommun.
Hélften av respondenterna angav att de ofta séljer vildsvinskott. En aktor svarade att de séljer
livsmedlet, men att det séllan férekommer. En svarade att de inte séljer vildsvinskétt. Anledningen till
att de inte saljer vildsvinskott specificerades i fraga 6 (Bilaga 1). Respondenten ansag att anledningen
var att alla kunder hade tillgang till vildsvinskott utifran (forsta punkten, Tabell 3). De tre butikerna
som salde vildsvinskott i olika omfattning idag var alla intresserade av att kunna salja stérre volymer i
framtiden. En av livsmedelsbutikerna var intresserad av att fa mer information om Vildsvinsprojektet.

Tva respondenter valde att specificera sitt svar vad de tyckte var den storsta utmaningen for att
oka/starta forsaljningen av vildsvinskétt (Tabell 3). Ovriga svarade enligt cirkeldiagrammet nedan att
efterfragan fran konsumenter ar den storsta utmaningen (Figur 5). Att st6tta livsmedelsbutiker att fa
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Figur 5. Figuren visar upplevda utmaningar som de svarande livsmedelsbutikerna upplever med att
salja vildsvinskatt, enligt fraga 6 (Bilaga ) (flervalsfraga).

e Har butik pé landet dér det jagas friskt och i princip alla har vildsvin i frysen. ® Utmaningen &r att & en
efterfrdgan och betalningsvilja hos slutkonsumenten som matchar kostnaderna fér omhandertagande av
vildsvin.

Tabell 3. Fritextsvar fran livsmedelsbutiker pa fraga 6 (Bilaga I)

3.2 Intervjuer

Utifran de 31 enkatsvar som inkommit valdes sex verksamheter ut for en kortare, fordjupande
intervju. Resultatet av dessa intervjuer aterfinns i féljande avsnitt.

3.2.2 Restaurang

Restaurang A

Verksamheten ligger i Osthammar kommun och #r en “fine dining”-restaurang som jobbar sa lokalt
och sdsongsmassigt som det &r mojligt. Restaurangen har serverat vildsvinskott tidigare och de har
valt det eftersom det &r nérproducerat och kommer fran “omradets skogar”. De har serverat
vildsvinskottet i form av filéer och som korvar i julbordsavsmakningsmeny. Vildsvinskottet har de fatt
tag pa fran en anhorig som é&r jagare, och da koper de in hela slaktkroppar.

Verksamheten ser ett stort varde i att anvanda de vildsvin som skjuts av till livsmedel, och refererar till
en tidigare samarbetspartner som tvingades gréva ned vildsvin for att det inte fanns nagon avséttning
for kottet.

“Jag tycker det dr sa jdkla trakigt, istdllet for att grdva ner det — kan man ju gora ndagot med det.” (...) “Jag
tycker man ska efterstriva det som skjuts, inte bara kasta det.”

Det storsta hindret varfor de inte kunnat utka sin servering av vildsvinskott ar for att det inte varit
mojligt for dem att kopa enskilda styckdetaljer, sasom ytter- eller innerfilé. | och med att restaurangen
ar ”fine dining” ar det svart for dem att kunna servera andra styckdetaljer dn hela kottbitar da deras
gaster har hoga forvantningar pa maten. Andra delar an inner-/ytterfilé kan da bli for “torrt” att
servera. Problemet blir da vad de ska gora med resten av slaktkroppen efter att filéerna tagits tillvara.




Hade de haft en annan typ av inriktning hade de kunnat gora férs, korvar, burgare, med mera, och
eventuellt blanda vildsvinskottet med gris-ister for att fa det mer fett- och smakrikt. Om det hade varit
mojligt att kopa enskilda styckdetaljer av vildsvin hade de kunnat dra ner pa annan typ av kott, sasom
notkott och flaskkatt, som de for tillfallet serverar pa restaurangen.

Respondenten skulle inte sdga att vildsvinskott ar svart att fa tag pa idag, det géller bara att
restaurangerna “ldgger manken till”. Respondenten menar att de flesta restauranger vill att
livsmedelsbestallningarna ska ga latt och smidigt, och vill inte lagga extra tid pa att hitta en specifik
vara. Om en produkt inte finns hos deras vanliga grossist sa ar alltsa sannolikheten mindre att de
skulle bestalla hem varan dverhuvudtaget.

Restaurang B

Verksamheten ar belagen i centrala Uppsala och foradlar egna varor samt har en nisch pa lokala
ravaror. Respondenten har en positiv installning till vildsvin som livsmedel och tycker att det &r en
produkt som ar daligt utnyttjad. Verksamheten har tidigare serverat vildsvin och exempelvis grillat
helfall pa sin uteservering vid sarskilda tillfallen. Restaurangen har dock inte vildsvin pa menyn idag,
mycket pa grund av att foradlingskedjan upplevs som ohallbar da vilthanterarna har svart att fa varan
till restauranger. Respondenten menar att:

”Milj6 och halsa gar alldeles for langt med kontroller och debitering av de smaskaliga aktorerna i
jamforelse med deras produktionsformaga.”

For att rada bot pa problemet att det & ena sidan finns vildsvin som laggs pa hdg i skogen & andra
sidan att vildsvinskott ar for dyrt att kopa in, finns enligt respondenten en klar 16sning. Skapa en
handelsplats/saluhall som haller Gppet tva dagar i veckan dar vilthanterare och andra smaskaliga
producenter kan sélja sin produkt till restauranger och konsumenter. Fasta handelsvégar skulle ¢ka
tillgangen och darmed sanka priset pa varan enligt respondenten. Denna forandring skulle ocksa 6ka
tillgangligheten och darmed efterfragan fran kunder. Respondenten anser att myndigheterna skulle
kunna gora mer for att stimulera och fa igang fasta handelskanaler, vilket hade varit positivt for
utvecklingen och konsumtionen av vildsvinskétt.

Respondenten menar att ASF har givit vildsvinskétt en negativ klang och att det darfor inte &r
lampligt att ha vildsvin pd menyn just nu. Aven om respondenten sjalv & medveten om att det &r
riskfritt k6tt och att inte ASF drabbar manniskor sa gar det inte att riskera vad middagsgasterna skulle
tycka. Detta paverkar hela projektets forutsattningar om det & en utbredd asikt bland
livsmedelsforetag.

3.2.1 Offentlig maltid

Offentlig maltid A

Verksamheten &r ett kommunalt aldreboende i Uppsala kommun. Boendet serverar 77 personer om
dygnet med en budget pa 120 kr/person/dygn. Respondenten ar verksamhetens chef, men det finns
ytterligare tre anstallda som skéter bestallningarna i samrad med Maltidsservice i kommunen.

Som kommunal verksamhet styrs maltiderna av Maltidsservice och vad deras upphandlade
leverantorer kan erbjuda inom den satta budgeten. Dialog sker med bade boende och med
maltidsservice om vad som Onskas och vad som kan erbjudas. Verksamheten har aldrig serverat
vildsvinskott men har heller aldrig fatt det som en 6nskan fran de boende. Den framsta anledningen
till att verksamheten aldrig serverat vildsvinskott tycks vara just att det aldrig efterfragats fran de



boende. Det framkommer dock att viltinslag varit pa tapeten och att det troligen skulle uppskattas av
de &ldre. Vildsvin skulle da kunna vara ett lampligt alternativ. Afrikansk svinpest forsvarar dock.
Respondenten som ar verksamhetschef sager att det i alla fall kravs att man ar vél palast innan man
serverar nagot som ar sa omskrivet i media. Maltiderna &r nagot som vacker asikter hos de boende
men &ven anhdriga.

Ut6ver att budget och avtal styr vad som kan serveras paverkas ocksd kommunala verksamheter av
livsmedelsstrategin i kommunen. Uppsala kommun har enligt respondenten tryckt pa att mycket ska
vara ekologiskt och lokalt producerat, ndgot som skulle kunna framja att vildsvin kommer att serveras
men det ar inte sjalvklart. For offentlig maltid har politiker en mojlighet att direkt framja
konsumtionen av vildsvinskott.

Offentlig maltid B

Verksamheten ligger i Habo kommun och har det évergripande ansvaret for de maltider som serveras
inom kommunens forskolor, skolor, gymnasium och éldreomsorg. Inkdp av livsmedel, inklusive inkop
av vildsvinskott, sker i forsta hand genom kommunens upphandlade leverantér. Vildsvinskott har varit
aktuellt for verksamheten sedan nagra ar tillbaka, och intresset for vildsvin uppkom som ett led i det
pagaende arbetet att 6ka andelen svenskt kott pa menyn. Respondenten beskriver att den politiska
viljan &r att de offentliga inkdpen av mat ska bidra till Sveriges sjalvforsdrjning av livsmedel, och att
svenskt vildsvinskott kan spela en viktig roll i denna vision. Idag serveras vildsvinskétt i kommunens
offentliga kok ungefar tva ganger per termin, det vill saga fyra ganger per ar.

Ambitionen dr att i framtiden 6ka serveringen av vildsvinskott, men respondenten beskriver att det
finns hinder pa vagen i form av pris, tillgang och konsumenternas ovana vid livsmedlet. Matpriserna
har generellt fordyrats under de senaste aren, vilket har tvingat verksamheten att bli mer strategisk i
valet av livsmedel som bestélls hem fran leverantor. Vildsvinskattets kilopris uppges vara nagra tiotals
kronor hogre an for andra kottslag, vilket utgor en extra kostnad och paverkar hur ofta vildsvinskott
kan planeras in pa menyn. Vidare har tillgangen pa vildsvinskott upplevts som ojamn, eftersom
produkten ofta blir restnoterat fran leverantor nar koken forsoker att bestalla hem det. Nar detta sker
maste menyerna planeras om, vilket kan skapa frustration och en osakerhet hos bestéllarna i huruvida
kottet gar att fa tag pa. Att efterfragan fran offentliga verksamheter pa vildsvinskott hittills har varit
blygsam namner respondenten som en mojlig orsak till bade leveransproblematiken och de hoga
priserna: dagens marknad for vildsvinskétt bland offentliga maltidsverksamheter ar helt enkel liten.

“Vi mdste driva pa mer som kund och efterfrdga [vildsvinskott] for att [leverantorerna] ska tycka att det ar en
intressant produkt att jobba med.” (...) “Ju fler som kdper, desto storre produktion blir det och desto mer
pressade priser blir det, men det dr en process innan vi hamnar dér.”

Sist beskriver respondenten att konsumenterna troligtvis sallan ater vildsvinskétt i privathushallet, och
att detta kan paverka deras forvantningar pa kottets egenskaper sasom smak, doft och utseende. Om
konsumenterna har notkétt som malbild och 6nskemal &r risken att vildsvinskéttets textur och smak
uppfattas som Overraskande och frimmande. Vid introduktionen av vildsvinskoétt i den offentliga
maltidsverksamheten tror respondenten darfor kan leda till ett initialt svinn innan konsumenterna har
vant sig vid livsmedlet. For att minska konsumenternas troskel for att smaka pa och ata vildsvinskott
menar respondenten att maltidsplanerarna behdver tanka kreativt och kanske utnyttja familjara ratter
och kryddningar som “smakbryggor”. For att f& igdng en mer frekvent servering av vildsvinskott i
offentliga verksamheter menar respondenten att det hade kravts exempelvis informationskampanjer
och ett 6kat samarbete med personalen i kontakt med maltidsgasterna, sasom pedagogerna i skolan,
for att fa upp livsmedlets anseende och fa fler att valja att ata vildsvinskottet.



Awvslutningsvis upplever respondenten att vildsvinskott som livsmedel marknadsfors till konsumenter i
mycket liten utstrackning. Det mesta som skrivs om vildsvin just nu framst relaterar till det pagaende
utbrottet av ASF, vilket respondenten tror kan paverka konsumenternas bild av vildsvinskétt negativt
och kan skapa en onddig oro for att kottet inte skulle vara sékert att konsumera. Respondenten menar
att man hade behovt trycka pa for vildsvinskott som livsmedel 6verlag, men sarskilt i nuldget nar
“vildsvinskottets renommé dr lite naggat i kanten” av ASF.

3.2.3 Livsmedelsbutik

Livsmedelsbutiken ligger i Uppsala kommun och ingar i en storre detaljhandelskedja. Butikens
forsorjning av livsmedel sker framst via kedjans eget centrallager och &r till stora delar automatiserad.
En mindre andel varor bestalls hem manuellt antingen fran centrallagret eller fran externa
leverantorer.

Vildsvinskott finns inte i livsmedelsbutikens sortiment aret om, dven om det kan bestéllas in pa
forfragan fran kunder. 1 de fall som butiken tar in vildsvinskott till forsaljning handlar det ofta om
mindre partier av fryst féars eller frysta grytbitar, eller vildsvinsskinka till jul. Butiken har dock inte
svart att fa tag pa vildsvinsprodukter: det finns ett stort utbud att vélja ifrdn pa centrallagret och
butiken kan dven ldgga bestéllningar fran externa leverantorer vid behov. “Problemet” &r att butikens
kunder inte efterfragar vildsvin i nagon storre utstrackning. Om kunder fragar efter vilt ar det framst
ren, alg och hjort som det galler.

Pa grund av det laga upplevda intresset fran konsumenterna ar motivationen lag fran butikens sida att
kopa in och sélja vildsvinskott. Det blir aven svarmotiverat for butiken att ldgga resurser pa
marknadsforing av kottet. Respondenten beskriver att:

“Det som kunderna vill ha ar det som vi tar hem." (...) “Det maste dock finnas en rimlighet i det.” (...) “Att ha
en produkt i sortimentet for att en kund vill kdpa den en gdng i mdnaden [dr inte rimligt].” (...) “[En del i det
kanske dr] att vi inte promote:ar [produkterna] tillrickligt bra.” (...) “Vi skulle nog kunna sélja [mer], men da
skulle vi behova ldgga ganska mycket krut pa produkten till en borjan for att fa fart [pad forsdiljningen].”

Butikens forséljning av vildsvinskétt och annat vilt varierar dock mycket fran vecka till vecka. Enligt
respondenten kan detta bero pa att den nuvarande kundgruppen ar liten och att konsumenter som hade
varit intresserade av kottet troligtvis inte vet var det gar att fa tag pa. Det sistnamnda medger dock
respondenten att butikerna ar hégst bidragande till, eftersom vildsvinsprodukter sallan finns i det
staende sortimentet. Den pendlande efterfragan gor det dock svart att avgora hur stora partier som ska
tas hem utan att riskera matsvinn.

Butiken har idag ingen stor viltforsdljning Overlag och viltsortimentet beskrivs som “basic”.
Respondenten uttrycker att butikens nuvarande kunder “inte riktigt 4r dar &n” for att vilja utforska ett
bredare sortiment av vilt; de har sina standard-viltratter som renskav och &lgstek, och intresset av att
testa nytt ar relativt lagt, sarskilt nar prislappen ar hog. Just priset tror respondenten har blivit ett
storre hinder pa senare ar: i takt med att matpriserna generellt har stigit i Sverige sa har
konsumenterna borjat stracka sig efter billigare varor, vilket hdmmat forséljningen av “premiumvaror”
sasom viltkott.

Respondenten beskriver att det nog finns en uppfattning bland konsumenterna att vildsvin inte ar sa
schysst kott. Man kan ha fatt hora fran ndgon annan att smaken av vildsvinskott ar speciell och inte sa
god. Om konsumenten inte har en egen upplevelse av vildsvinskétt kan den ta till sig av ryktet och
darfor undvika kottet. Respondenten séger att:



“Jag tror att det finns rdtt mycket okunskap om vildsvin generellt”. (...) “Man har mycket bdttre koll pa annat
kott.” (...) "Det blir en ganska stor troskel att kliva 6ver om man ténker sig att man ska [testa vildsvinskort].”
(...) “[Ska man] dta finkott kanske man hellre gdr pd [ndgon kéttdetalj frdn] ren, dlg, hjort, eller nagon finare
notdetalj (...) i samma prisklass.”

Pa fragan om vad som hade behovts for att kunna Oka forséljningen av vildsvinskott svarar
respondenten dels att efterfragan fran konsumenter hade varit storre, dels att butikerna hade fatt hjalp
fran exempelvis leverantérerna med marknadsforing av kottet:

“..att de hjdlper oss med kampanjer, demonstrationer sa att folk far smaka och uppleva [produkternal.” (...)
“Vi skulle nog klara av [att marknadsfora vildsvinskéttet] sjalva, men vi skulle nog vilja ha lite draghjalp for att
tycka att det dr virt det besvdret ndr vi inte ser ndgon riktig efterfragan pad det.”

3.2.4 Annat: Turistverksamhet med viss livsmedelshantering

Verksamheten ligger i Sala kommun och &r en turistverksamhet som riktar sig mot naturism.
Verksamhetens huvudsakliga syfte &r inte att erbjuda livsmedel men mat forekommer i form av
frukostpaket samt utomhusmatlagning dar verksamheten har en handledande roll at gasterna.
Verksamhetens livsmedel inforskaffas i normalfallet fran den narmaste livsmedelsaffaren som ligger
en dryg mil bort. Verksamhetens ambition &r att maten ska vara lokalproducerad och KRAV-markt
eller ekologisk. Sarskilt viktigt ar att produkterna ska vara svenska, da respondenten anser att de vill ta
vara pa det som Sverige har att erbjuda istéllet for att importera exempelvis nétkétt fran utlandet.

Verksamheten har inte serverat vildsvinskatt tidigare, men &r intresserad av att borja med det. Da det
ar en mindre verksamhet och de har langt till narmsta butik skulle det bli kostsamt om de behévde aka
allt for langt for att fa tag pa vildsvinskottet. For att de ska vilja servera vildsvinskott efterfragar
verksamheten att distributionen av produkten blir battre, att kottet blir lattare att fa tag pa, allra helst
att det skulle finnas i deras narmaste livsmedelsaffar.

3.3 Sammanfattning av enkat- och intervjusvar

Vildsvinskott - kétt fran landets skogar

Intervjusvaren tyder pa att vildsvinskott som livsmedel kan vara sarskilt intressant for de
verksamheter vars ambition ar att erbjuda svenskt eller narproducerat koétt till sina konsumenter.
Vildsvinskott beskrivs av flera intervjupersoner som en outnyttjad resurs och att mer av kottet fran
fallda svenska vildsvin borde tas tillvara som livsmedel.

Konsumentefterfragan

Baserat pa intervjusvaren ar efterfrigan fran konsumenterna en styrande faktor for samtliga
verksamhetstyper, och flera respondenter upplevde att efterfragan pa vildsvinskott fran konsumenter
var oséker. Enligt intervjuresultaten verkar vildsvinskott vara ett relativt ovanligt och oként livsmedel
for dagens konsumenter. Intervjupersonen fran butiksled anger dock att efterfragan kan variera pa
veckobasis, och att detta skulle kunna bero pa att den nuvarande kundgruppen ar liten samt att det inte
ar tydligt for konsumenterna i vilka butiker som livsmedlet finns tillgédngligt. Konsumenternas ovana
eller okunskap om vildsvinskott menar vissa intervjupersoner utgor en betydande troskel for att fa upp
forsaljningen eller serveringen av vildsvinskétt. Dessutom kan prislappen utgdra ett hinder for
konsumenternas vilja att testa nytt, sarskilt pa senare ar da matpriserna generellt har gatt upp. Vidare



anser vissa intervjupersoner att vildsvinskott som livsmedel hade kunnat marknadsféras i storre
utstrackning for att driva upp efterfragan. Positiva aspekter av att konsumera vildsvinskott behéver
alltsa kommuniceras till konsumenterna, kanske i synnerhet nu efter det samtida utbrottet av ASF.

Utbud, tillgang och leveranssakerhet

Nagra respondenter beskriver att vildsvinskott ar krangligt att fa tag pa, att tillgdngen ar ojamn och att
utbudet lamnar mer att 6nska. For den som é&r intresserad av att kopa vildsvin maste det vara tydligt
vilka forsaljningskanaler som finns. Enklast vore om vildsvinet skulle ga att kopa eller bestalla via
den forsaljningskanal som verksamheterna vanligtvis gor sina inkop, sasom grossisten eller
livsmedelsaffaren. For att synliggora och tillgangliggora vildsvinskéttet for saval konsumenter som
livsmedelsverksamheter efterfragar en intervjuperson att vildsvinskottet regelbundet laggs ut till
forsaljning pa torgdagar eller i saluhallar. Utver detta finns dven behov av en god leveranssakerhet
for att bestéllarna ska kunna ha fortroende for livsmedelskedjan och kénna sig trygga med att bestélla
hem vildsvinsprodukter till sin verksamhet. | restaurangled finns &ven ett sérskilt behov av ett
tillfredsstallande utbud av styckdetaljer.

Garanti av livsmedelssakerhet

En del respondenter upplever en osakerhet gallande hur livsmedelssakerheten for vildsvinskétt kan
garanteras, och exempel som ndmns i enkéatsvaren relaterar till provtagning och inspektion av kottet i
olika aspekter (bly, cesium, trikiner och ASF). Flera verksamheter namner dven att det pagaende
utbrottet av ASF troligtvis har paverkat konsumenternas syn pa vildsvinskétt negativt och kanske
skapat en (onddig) oro for att livsmedlet inte &r sékert att konsumera. Det kan darmed finnas ett behov
av att informera saval verksamheterna som konsumenterna om att vildsvinskottet pa marknaden ar
sékert att konsumera och hur detta kan garanteras.

4. Slutsatser och forslag pa framatsyftande arbete

Slutsatsen av enkatundersékningen och intervjuerna &r att det verkar finnas ett intresse bland Uppsala
lans handlare, krogare och offentlig maltid att erbjuda vildsvinskott till konsumenter, vilket ar positivt
for maluppfyllelsen av Vildsvinsprojektet. Det finns daremot manga faktorer och upplevda hinder som
paverkar detta intresse. En osaker konsumentefterfrigan upplevs av manga respondenter som ett
hinder, samt att det behdver finnas en jamn och kontinuerlig tillgang pa vildsvinskétt. Detta betyder
att krogare, handlare och offentlig maltid star mitt emellan tva osékra distributionsled. Det rader dven
viss oséakerhet kring vildsvinskottets livsmedelssékerhet, atminstone vad géller livsmedlets anseende
hos konsument, vilket paverkar verksamheternas méjlighet att servera eller salja kottet.

SWOT-analys

En SWOT-analys gar ut pa att interna starka och svaga sidor med nuvarande strategi analyseras i
forhallande till omvarldsfaktorer for att utvardera hur motstandskraftig den ar for forandringar, det vill
sdga externa mojligheter och hot (Lindkvist et al., 2014). Analysen nedan fokuserar pa styrkor,
svagheter, méjligheter och hot avseende Vildsvinsprojektets mal om en 6kad vildsvinskonsumtion i
lanet baserat pa svaren fran var kartlaggning.

Styrkor:



Vildsvinsstammen har ¢kat kraftigt under de senaste aren och det finns politiska mal om att
minska dess utbredning. En 6kad avskjutning av vildsvin kan darmed medféra en god tillgang
pa vildsvinskott for projektets maluppfyllelse.

Vildsvinspaketets skapande tyder pa att det finns en tydlig politisk vilja och resurser att 6ka
konsumtionen av vildsvinskott i landet, och det finns dven regionala mal om en Okad
vildsvinskonsumtion.

Det finns redan viss samverkan mellan kommuner kring servering av vildsvinskott, sasom den
arligt aterkommande Vildsvinshelgen (Smeds 2023), och detta hade kunnat utvecklas.

Svagheter:

Restauranger, livsmedelsbutiker och verksamheter inom offentlig maltid anpassar sig efter
konsumentefterfragan. Konsumenter kan darfor anses vara en styrande faktor for dessa
verksamheter och kan tinkas vara en forbisedd malgrupp i projektet. Kartlaggning och
kunskap/marknadsforing riktad mot konsumenter kan darfor vara en viktig del for projektet
framat.

Det verkar finnas en osékerhet bland verksamheterna vad galler tillgangen pa vildsvinskaétt,
och intervjusvaren tyder pa att leveranssakerheten behdver bli battre. Vissa verksamheter
upplever aven att det &r osakert hur (och var) de kan fa tag pa kottet.

Mojligheter:

Hot:

Kartlaggningen visar att det finns ett intresse och vilja fran samtliga verksamhetstyper att
erbjuda vildsvinskott till sina konsumenter. Framatsyftande arbete behover alltsa inte fokusera
pa att dvertyga denna del i distributionskedjan om att gora detta. Sarskilt attraktivt kan
vildsvinskott vara for verksamheter som &r intresserade av att 0ka andelen svenskt eller
narproducerat kott som séljs eller serveras.

Respondenter fran samtliga verksamhetstyper har visat intresse for Vildsvinsprojektet och
stéller sig positiva till att bli kontaktade av lansstyrelsen for att lara sig mer.

Projektgruppen uppfattar att det finns en viss kunskapsbrist och fragetecken hos
verksamheterna kring t.ex. hur man kan fa tag pa vildsvinskott och om vildsvinskottets
livsmedelssakerhet. Detta utgér en mojlighet for lansstyrelsen som kan fylla kunskapsluckor
genom exempelvis riktad marknadsforing.

Det verkar finnas en drivkraft for att utveckla foradlade vildsvinsprodukter - se exempelvis
GW’s vilda korvar (Svenskt Gardsvilt, 2023) - vilket kan bidra till att 6ka attraktiviteten och
konsumtionen av vildsvinskétt i lanet.

Léansstyrelsen kan utnyttja resurser som redan finns tillhanda, sdsom exempelvis
webbplattformen svensktvildsvinskott.se (https://svensktvildsvinskott.se/).

Det mest dverhangande hotet kan anses vara det osdkra lage som har skapats av utbrottet av
ASF. Kartldggningen har visat att detta skapar osakerhet kring livsmedelssékerheten.
Dessutom finns en risk att konsumenternas syn pa och installning till vildsvinskott kan ha
paverkats negativt av ASF, vilket utgor ett hot mot malet om en 6kad konsumtion av
vildsvinskatt i 1anet.

Forslag pa framatsyftande arbete

Projektgruppen har identifierat ett antal forslag pa framatsyftande arbete avseende Vildsvinsprojektet:


https://svensktvildsvinskott.se/
https://svensktvildsvinskott.se/

Riktad informationsinsats

Vi ser ett behov av riktade informationskampanjer till samtliga led i distributionskedjan av
vildsvinskétt (inklusive konsumenter) for att upplysa aktérerna om livsmedlet och informera om vilka
forsaljningskanaler som finns tillgangliga. Kampanjerna bor ha en bred spridning och vara anpassade
efter respektive aktor. Vad galler restauranger, livsmedelsbutiker och offentlig maltidsverksamhet bor
informationsinsatsen adressera de hinder och osékerheter som uppdagats i projektet. Eftersom
enkatsvaren tyder pa att det finns ett intresse bland lanets handlare, krogare och offentlig maltid att
erbjuda vildsvinskott som livsmedel behover informationsinsatsen inte ha som mal att évertyga denna
grupp, utan snarare att hjalpa dem att skrida till verket. Kommunikationen behover alltsa
behovsanpassas. Ett exempel pa metod for informationsspridning ar kortfattade informationsblad som
skickas ut till verksamheterna, eller informativa inldgg pa sociala medier. Podnger att ta upp i
informationskampanijer kan t.ex. vara var kottet kan kopas, hur man vet att kottet uppfyller krav pa
livsmedelssakerhet (det vill siga att kottet inspekteras och provtas innan det kommer ut pa
marknaden), hur man kan fa tag i specifika styckdetaljer, tips pa tillagning och recept, samt
beskrivning av smak och andra egenskaper hos vildsvinskétt.

Okad kunskap om distributionskedjan

Det finns en osakerhet éver hur distributionskedjan ser ut for vildsvinskétt. Darfor behdver denna
goras tydlig och tillganglig. Dessutom bor det klargdras hur livsmedelssakerheten sakerstélls i dessa
led. Detta svarar pa den osakerhet som rader kring antaganden om kott som ar smittat eller innehaller
amnen sasom bly och cesium. Informera om var man kan som handlare, krégare eller offentlig
maltidsverksamhet kan kopa kottet, exempelvis genom att sammanstélla information 6ver vilka
viltdepaer eller VHA som finns i lanet och var dessa ligger. Ett forslag ar att skapa en
“vildsvinsportal” med samlad information om vilka aktorer som finns inom varje kategori och
relevant information som ror bland annat livsmedelssakerhet. Dér kan allt fran slakterier, jagare,
livsmedelsaffarer och restauranger samlas for att skapa affarsvégar mellan varandra.

Okad tillganglighet och jamn tillgang

Arbeta for jamn distribution/tillgang av kott till verksamheter for att minska osékerheten hos de
aktorer som behover kontinuerlig/forutsagbar tillgang pa vildsvinskott. Utifran en intervju ansag
aktoren att det ar viktigt att det fanns en fast handelsplats for kottet vilket skulle sékra tillgangen.

Driv pa konsumenternas efterfragan

Eftersom flera verksamheter drivs av konsumentefterfragan ser vi detta som ett utvecklingsomrade for
lansstyrelsen att arbeta vidare med. Intervjusvaren tyder pa att vildsvinskétt behdver normaliseras hos
konsumenterna for att deras efterfragan, och darmed konsumtion, ska kunna Oka. Kottet kan
normaliseras genom marknadsforing om till exempel att vildsvinskott ar klimatsmart, nérproducerat
och gott. Butiker kan arbeta med normalisering och efterfrdgan genom att fronta och erbjuda
smakprover av vildsvinprodukter. Att samarbeta med kommunerna inom l&net &r en ytterligare vég.
Man skulle exempelvis kunna anordna vildsvinsdagar dér vildsvinskétt uppméarksammas och serveras
inom offentlig maltid. Att vildsvinskott normaliseras, det vill sdga att det “védnjs in” bland
konsumenter genom att man till exempel &ter det i skolan, kan man skapa en mer langsiktig och stabil



efterfrigan. | arbetet med detta kan redan tillgdngliga resurser utnyttjas. Hemsidan
svensktvildsvinskott.se ar ett sadant exempel.


https://svensktvildsvinskott.se/
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Bilaga I: Enkaétfragor

1. Vilken typ av livsmedelsverksamhet svarar du for? Ange verksamhetens huvudsakliga
inriktning.

Restaurang

Livsmedelsbutik

Verksamhet inom skola, vard eller omsorg
Annat, specificera: (fritextsvar)

2. Vad ar verksamhetens namn? (Frivilligt att ange)
(Fritextsvar)

3. I vilken kommun &r verksamheten huvudsakligen verksam i?

Enkoping
Heby/Sala
Habo
Knivsta
Tierp
Uppsala
Alvkarleby
Osthammar

4. Serverar/séljer verksamheten vildsvinskott idag?

e Ja, ofta
e Ja, men séllan
e Nej, aldrig

5. Skulle ni vara intresserade av att borja med (eller utéka er nuvarande) forsaljning/servering
av vildsvinskdtt?

e Ja
e Nej

6. Vad ser ni som det storsta hindret for att verksamheten ska utdka eller bdrja med
servering/forsaljning av vildsvinskott? Kryssa i alla de alternativ som stammer in pa
verksamheten.

Passar ej in i verksamhetens profil

Oséker pa efterfragan fran konsumenterna

Osdker pa hur vi kan fa tag pa kottet

Oséker pa vilka mangder som finns att fa tag pa

Osaker pa om kottet lever upp till kraven pa livsmedelssékerhet
For hogt inkdpspris

Osaker pa hur kottet ska tillagas och/eller hanteras



e Annat, specificera: (Fritextsvar)

7. Hade du kunnat ténka dig att svara pa ytterligare fragor om detta genom att delta i en kort
telefonintervju? Om ja, vanligen fyll i en kontaktuppgift nedan.

e Nej tack
e Jatack, har ar ett telefonnummer till verksamheten: (Fritextsvar)

8. Vill ni ta del av ytterligare information om Vildsvinsprojektet och eventuellt bli kontaktade
av Lansstyrelsen i Uppsala lan for inbjudan till samverkan inom projektet? Ange i sa fall en
mejladress som er verksamhet vill bli kontaktade genom.

e Nej tack
e Jatack! Har ar en mejladress till verksamheten: (Fritextsvar)



Bilaga Il: Intervjuguide

e Till att bérja med, hade du kunnat berétta lite om dig sjalv och verksamheten?

e Kan du beskriva hur det vanligtvis gar till nar er verksamhet koper in livsmedel? Hur ser
processen ut? Vem ar det som &r ansvarig?

e | valet av vilka varor ni koper in, vilka faktorer skulle du saga paverkar mest? Har ni nagra
begransningar att forhalla er till?

e Brukar er verksamhet erbjuda vildsvinskott till era konsumenter?

Ja
o Var képer ni vildsvinskoéttet ifran? Hur hittade ni den leverantéren?
o Skulle du kunna beskriva varfor ni har valt att servera/sélja vildsvinskott?
m Halsoaspekter?
Miljopaverkan?
Smak och kvalitet?
Lokalproducerat?
Etiska aspekter?

Nej

o Skulle du kunna beskriva varfor ni idag inte serverar/saljer vildsvinskott?
m  Niupplever att konsumenten inte &r villig att betala for kottet?
m  Ni/konsumenterna upplever att kottet inte ar sakert?
m  Er leverantor har inte vildsvinskétt i sitt nuvarande sortiment?
m Ni vet inte hur kottet ska hanteras eller tillagas pa basta satt?
m Annan anledning?

o Hade ni velat borja erbjuda vildsvinskott till era konsumenter?

Vad hade ni i sa fall behovt for att kunna gora det?

Extrafrdgor, i mén av tid:

e Hur latt skulle du séga att vildsvinskott ar att fa tag pa idag?
e Skulle du sdga att den information som finns tillganglig om vildsvinskétt som livsmedel ar
tillracklig?
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